
COMUNICAR LA NATURALITZACIÓ. 

L’EXPERIÈNCIA  DE BARCELONA.

Coloma Rull    crull@bcn.cat

Programa de Biodiversitat. Parcs i Jardins. 

Ajuntament de Barcelona

27 DE SETEMBRE DE 2024



índex

1. La naturalització  dels espais 

verds urbans de Barcelona

2. El missatge

3. A qui ens dirigim?

4. Com ho fem?

5. Percepció - Impacte



1. La naturalització dels 

espais verds urbans de Bcn

❑ La gestió ecològica dels espais verds té per objectiu l’ús sostenible dels recursos, la protecció del

patrimoni natural i del medi ambient i per tant, de la salut, i s’aplica a tota la ciutat.

❑ Naturalitzar els espais verds urbans és transformar-los gestionant més a favor dels

processos ecològics i de l’entrada espontània de flora i fauna, sense perdre la qualitat

estètica i orientant-los a un benefici social, de salut i de conservació de la biodiversitat.

S’aplica en alguns espais de la ciutat. Algunes mesures són:



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ De gespes ornamentals a prats i herbassars



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ De gespa ornamental a prat urbà



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ De prat a herbassar Avda. Meridiana/Can Dragó

Agost 

Maig  



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ De gespes ornamentals a prats i herbassars

Rotonda Bellesguard. Sembra de prat florit d’interès per a la biodiversitat



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ . Canvis en la gestió dels escocells. Eradicació de l’herbicida glifosat (gener 2016).



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ Zona d'Interès Natural (ZIN): manteniment de mínima intervenció per afavorir la biodiversitat i

conservar el valor natural de l’espai. Canvien les tasques que es fan, les freqüències i el

calendari.

Tres Turons
Montjuïc



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ Substitució de grups de flor de temporada, per grups de flor de plantes vivaces



1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ Canvis en la gestió dels arbres. Afavorir més biodiversitat, arbres amb flor i fruit

interessant per a la fauna, port més natural, menys poda, respectant el calendari de

floració i fructificació, desenvolupament natural...



✓ Parc de Joan Miró
✓ Jardins de Valent Petit 
✓ Fàbrica de Ca l’Alier 
✓ Plaça Glòries      
✓ Jardins del Doctor Pla i Armengol 
✓ Parc de Diagonal Mar
✓ Plaça Gaudí
✓ Plaça Sagrada Família          

ELS REFUGIS DE BIODIVERSITAT Ajuntament 
de Barcelona

Turó Park

Espai de creació humana, d’accés limitat, que potencia la presència d’espècies vegetals amb flors i fruits d’interès, i que
en el seu conjunt esdevé un espai per al refugi, l’alimentació i la nidificació de diversos animals com papallones i d’altres
pol·linitzadors, rèptils, aus i mamífers tot afavorint la connectivitat ecològica de la ciutat. També s’inclouen espais que
allotgen fets rellevants pel que fa a la biodiversitat urbana com el refugi i la nidificació d’aus aquàtiques.
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1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn

▪ Instal·lació d’estructures per a la fauna
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1. La naturalització dels espais verds urbans de Bcn
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▪ Redacció i implantació de plans d’acció d’espècies i grups funcionals per protegir 
la fauna: esquirol, eriçó, pardal, pol·linitzadors, ...



2. El missatge.  Què volem comunicar?

Beneficis de la natura urbana:

- per a la ciutadania

- per a l’ecosistema

- per a la fauna

Beneficis de comptar amb més i millor verd: 
- Contribueix al benestar físic i emocional
- Millora la qualitat de l’aire
- Regula les temperatures i aporta ombra i frescor
- Proporciona tranquil·litat i espais de trobada
- Aporta valor paisatgístic i estètic a la ciutat

OBJECTIUS

1. Millorar el CONEIXEMENT de la natura urbana i els beneficis que ens aporta i augmentar la

CONSCIENCIACIÓ SOCIAL sobre la necessitat de respectar-la i valorar-la

2. Divulgar els beneficis i els efectes de LES ACTUACIONS DE NATURALITZACIÓ dels espais verds

urbans i dels nous INSTRUMENTS DE PLANIFICACIÓ I GESTIÓ municipals

3. Oferir VIVÈNCIES per gaudir de la natura urbana a col·lectius diversos que enforteixin la nostra

estima per la natura

4. Estimular el COMPROMÍS i la IMPLICACIÓ activa de la ciutadania, la societat civil i els propietaris

privats del verd urbà en la recerca i en la gestió de la natura urbana, tant a títol individual com

col·laborant amb l’Ajuntament



+ salut  
+ benestar
+ connexió i immersió a la 
natura
+ experiència sensorial
+ afavorir un paisatge 
identitari

2. El missatge. Què volem comunicar? 

▪ Quins beneficis té la naturalització

per a la ciutadania?



ecosistemes + complexos i + madurs, nous hàbitats, més mosaics de vegetació i diversitat d’ambients que
ajuden a adaptar-se al canvi climàtic, + quantitat de verd, + biomassa, + connectivitat, + diversitat
florística + riquesa vegetal, millor estructura vegetal amb estrats diversos ben representats + sp
autòctones i adaptades, + natural + ecològic, sòls + vius i + fèrtils

▪ Quins beneficis té la naturalització per a l’ecosistema urbà?

2. El missatge. Què volem comunicar? 



+ diversitat
+ abundància

+ pol·linitzadors
+ suport a la conservació d’sp

Quins beneficis té la naturalització per a la fauna?

▪ Quins beneficis té la naturalització per a la fauna?

2. El missatge. Què volem comunicar? 



▪ Posar en valor la flora espontània: les grans desconegudes urbanes són plantes molt

comunes a la ciutat, en escocells, en prats i en herbassars, amb un gran valor ecològic:

amb gran potencial pol·linitzador i com a reservoris de fauna útil

Centaurea aspera Convolvulus arvensis Diplotatxis erucoides Echium vulgare

Alyssum maritimum Bellis perennis Borago officinalis Calendula arvensis

2. El missatge. Què volem comunicar? 



2. A qui?



2. A qui?

• Ciutadania general

• Centres educatius

• Entitats societat civil

• Acadèmia

• Personal Ajuntament

• Altres administracions

• Mitjans de comunicació generalistes

• Professionals del verd

• Propietaris privats del verd

• Prescriptors

• Mitjans de comunicació especialitzats

• Gent amb gossos

• Joves sense fills

• Gent gran

• Adolescents

accions més genèriques

accions més  específiques



3. Com?

Acció 12. Comunicar a la ciutadania el valor de la natura urbana

•74. Crear un web relatiu al verd i a la biodiversitat de Barcelona.

•75. Dur a terme publicacions i vídeos de tipus tècnic i divulgatiu de temes de natura (per exemple,

bones pràctiques de jardineria per a comerços, entitats i organitzacions).

•76. Fer accions comunicatives per avançar cap a una percepció positiva de la ciutadania pel que fa

a la natura, utilitzant mitjans de comunicació, mitjans digitals, actuacions al carrer, etc.

•77. Publicar anualment un balanç dels avenços del pla i de l’estat de la biodiversitat de Barcelona.
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3. Com?

▪ Senyalització in situ
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3. Com?

•Difusió per canals digitals: xarxes municipals, espais

digitals Ajuntament, web de PiJ, vídeo “time lapse”

transformació de 2 espais, vídeos espais naturalitzats de

la ciutat



3. Com?

▪ Campanya de publicitat a mitjans de comunicació. Per exemple: “Donem pas al verd”: 

anuncis a premsa, radio, digital, exteriors, banderoles,...



3. Com?

▪ Fulletons: un per districte amb exemples concrets, repartits en seus de districtes, en  centres 

cívics, en equipaments municipals, a través d’informadors als parcs i jardins
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3. Com?

• Mapa d’espais naturalitzats

de la ciutat
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3. Com?

•Publicacions
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3. Com?

•Publicacions
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3. Com?

•Publicacions
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3. Com?

•Publicació de dades en altres webs
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3. Com?

•Publicació digital de l’Atles de biodiversitat de Barcelona

https://ajuntament.barcelona.cat/ecolog
iaurbana/ca/atles-de-biodiversitat-de-
barcelona

”No es conserva allò que no es coneix”
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3. Com?

•Publicació digital de l’Atles de biodiversitat de Barcelona
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3. Com?

•Articles en premsa



4. Percepció - Impacte

▪ Enquestes municipals

▪ IRIS: aplicació de queixes i suggeriments

▪ “Cartes dels lectors”

▪ E-mails
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4. Percepció - Impacte NO AGRADA: 

+ descurat, abandonat, brut, desordenat, manca 

d´estètica

+ massa salvatge

+ herbes fora de mare, herbes mortes, herb. seques

+ punxes

+ falta cobertura sòl-sòl descobert

+ fauna que fa por

+ fauna que molesta-picades

AGRADA:

+ flors, masses de flors, diversitat de flors

+ color

+ verd relaxant 

+ espais oberts

+ aspecte natural, naturalitat amb pistes que s´hi 

fa gestió (sega selectiva, senyalètica...)

+ sòl cobert amb vegetació 

+ espai estètic

+ sensacions de natura

+ gestió eco i saludable

▪ Procés d’acceptació al nou paisatge 

urbà més assilvestrat, a la flora 

espontània, a la fauna salvatge, als 

solars amb vegetació...

▪ Cal fer les intervencions amb ambició, 

amb cop d’efecte

▪ Cal gestionar les alertes, els conflictes

▪ Cal tenir en compte el que no agrada i 

el que agrada
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4. Percepció - Impacte



39

4. Percepció - Impacte



40

4. Percepció - Impacte
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4. Percepció - Impacte

COMUNICACIÓ I DIFUSIÓ DEL CONEIXEMENT 

+ lliurar la informació que demana el territori: “Jardiners informats”

+ arribar a tothom amb el missatge, de maneres diferents

+ evolucionar les creences-idees: ex: “males herbes”

+ fomentar l’adhesió a una nova estètica per un paisatge més  

assilvestrat

+  incorporar coneixement del per què es fa i dels valors associats: 

salut, ecologia, bellesa

+ incorporar coneixement sobre flora i fauna: apreci i treure pors



Moltes gràcies! 

crull@bcn.cat
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